Fillere
agroalimentari

sostenibill

Le parole chiave del progetto

Corsico, 15 dicembre 2011

Contributo di Marisa Cengarle




Obiettivo

Progettazione di un modello degli interventi necessari per |la
sensibilizzazione alla sostenibilita" delle comunita locali e di un
set di materiali per la pubblicizzazione delle pratiche agro-
alimentari collegate ai prodotti del Parco Agricolo Sud Milano e
delle pratiche di risparmio energetico abitativo che possa poi
essere proposto agli altri Comuni;



Alcuni dati e indicazioni dall’esperienza a Corsico e

dall’indagine con gli aderenti a BuonMercato

Nel Parco agricolo Sud Milano
sta crescendo un nuovo albero
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Dissodare, 8 -
Costruire insieme il futuro Sawaguardare il territorio

seminare,
innaffiare, curare,
veder crescere,...

Insieme a voi dara buoni frutti !




785 Aderenti all’Associazione BuonMercato al 21 Marzo 2011

Se ci si prova, si
riesce ....




Totale 731 soci al
20 febbraio 2011

Milano
157
22%

Altro

Cesano Boscone
50
7%

Corsico
273
37%

La vicinanza
connette e
contamina, puo
far nascere
economia dalle
relazioni

Buccinasco
104
14%



Puo nascere e
crescere economia

solidale dalle
relazioni
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Totale ordini: 1826
Totale importi: € 67.693,38
Media ordini: 35

Media importi: €1.301,80
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Alcuni risultati f|naI| daII indagine
conoscitiva sugli associati a BuonMercato

a cura di Forum Cooperazione e Tecnologia

3° Assemblea dei Soci di BuonMercato
Corsico, 27 febbraio 2011
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Sesso, eta, titolo di studio

Non Elementari/
risponde medie
Facendo la 4% 5%

spesa facciamo
politica, le
donne fanno la
spesa

Scuola
superiore
45%

Sostenibilita

parla difficile ?

117 questionari

Fascia
d’eta 21-30

Giovani
famiglie
protagoniste di
innovazione



Fai parte di
un GAS?

Non

risponde
p7% Non risponde

14%

I puo imparare o
riprendere a fare le
cose insieme, € un

alfabeto sociale e
civile
117 questionari

Fai parte di altre
associazioni?




Informazione e
conoscenza +
relazione +
credibilita.

Il contrario del
marketing ?

110 risposte

Amici e
conoscenti
29%

Corsico
14%

Giornaledi

Opuscolo
11%

Manifesto
1%

Radio
2%

Conferenza
3%

Attraverso il GAS
8%

Passandoci

davanti
8%

Fiera / mercatino
10%




ACQUISTARE PRODOTTI DI QUALITA' E BIOLOGICI

RENDERE IL MIO STILE DI VITA PIU' SOSTENIBILE

ACQUISTARE PRODOTTI LOCALI

ACQUISTARE PRODOTTI DI QUALITA' A BUON
PREZZO

CONDIVIDERE VALORI CON ALTRI

PARTECIPARE A UNA NUOVA INIZIATIVA PER
CORSICO

PARTECIPAZIONE A EVENTI DI BUONMERCATO

CURIOSITA'

Responsabilita
assunta verso
se stessi e non

ALTRO -3»5%

113 risposte

Dalla ricerca sugli aderenti a

Bu®n
m. e rFc. a t o




supermercato
mercato

GAS

dai produttori
negozi sotto casa
ipermercato
discount

altro

116 risposte — erano possibili piu risposte

Nuova economia e

nuova agricoltura
possono vincere
senza combattere ?
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100




Consumareci e
stato reso comodo.
Quanto e come
possiamo
cambiare
abitudini ?

115 rispondenti — erano possibili piu risposte




Gli eventi di BuonMercato gennaio 2010 - febbraio 2011

Convivialita in Cascina

Laboratori didattici
Incontri con i Produttori

Incontri tematici per la
promozione di pratichz
sostenibili

Assemblea Soci Buon
Mercato

Eventi teatrali

Presentazione libri

TOTALE

11

38

544

137
121

158

60

76
45

1141

49

15
17

26

30

38
22

30



Che cos’e BuonMercato per te OGGI ?

Buon Progetto
18
|

Nuova economia locale e
sostenibilita del
territorio

Acquisti a buon prezzo

~#0GGlI

Nuovi servizi per la
comunita (GASe =~ 7T~
cittadini)

. Acquisti di qualitae a
17 KM zero

Acquisti consapevoli,
“stili di vita sostenibili e
condivisi

Condivisione di valori e . ’
partecipazione

Promozione culturale

+ i+ A ———
Idee + valori per nuovi stili di vita

proposte
concrete

74 + 64 idee




Che cos’e BuonMercato per te OGGl| e DOMANI?

Buon Progetto
18

Nuova economia locale e
sostenibilita del
territorio

_Acquisti a buon prezzo

~+0GGlI

-#-DOMANI

Nuovi servizi per la
comunita (GASe
cittadini)

. Acquisti di qualitae a
17 KM zero

Acquisti consapevoli,
“stili di vita sostenibili e
condivisi

Condivisione di ri e |
partecipazi

Condividere il :
senso e 'orizzonte Promozione culturale

per nuovi stili di vita

di quello che
facciamo e farlo
74 + 64 idee crescere




Tavolo di co-progettazione della Casa della Sostenibilita

Indicazioni per la
gestione della Casa

Principi di riferimento

/
Produzione e

So‘cji_al.it.é e il
condivisione i . . T
Ambiti di attivita responsabili
della
Casa della Sostenibilita
di Cesano Boscone
4 Nuova
Informazione e agricoltura nel
comunicazione Parco Agricolo
/ “ Politiche e Sud Milano

pratiche per
uno stile di vita

sostenibile Indicazioni per la
/ : : .
progettazione architettonica

Questioni aperte




Nuova agricoltura nel Parco Agricolo Sud Milano come processo di innovazione
da promuovere e accompagnare per passare dall’agroindustria all’agricoltura

sostenibile

3 Innovazione che puo svilupparsi per soglie successive:
TEMPO, gradualmente nel tempo per sperimentazione/risultati
SPAZIO, gradualmente per parte della produzione/terreno

.3 Per ogni soglia e per quella successiva, importante capire quali i fattori di

stimolo, le condizioni e le risorse per il cambiamento.
Che cosa e necessario per ? Chi puo fare che cosa ? Da dove si comincia ?

I Identificare quali i vantaggi ad innovare e quali svantaggi o criticita nel non
farlo (economia, qualita, salute, impatto ambientale,...)

3 L'innovazione in agricoltura richiede necessariamente di collocare i propri
risultati oltre il confine della propria azienda agricola, includendo utilizzatori,
territorio, ambiente. Prima di tutto richiede un cambiamento sul piano etico e

poi culturale



Nuova agricoltura nel Parco Agricolo Sud Milano come processo di innovazione da
promuovere e accompagnare per passare dall’agroindustria all’agricoltura sostenibile

.3 Per ogni sistema produttivo agricolo conoscere e confrontare:

- Prodotti (quali, quanti)

- Sistema di produzione (chimico €= eco-compatibile, biologico)

= Chi coltiva la terra ? Chi la possiede ?

- Mercato di riferimento (dove, a chi, per farne che cosa ?)

- Sistema di relazioni (quali, dove, con chi, in che modo, per che cosa ?)

- Indicatori di risultato positivo e negativo (sono soddisfatto quando ? E andata
male quando ? Sono responsabile verso chi e per che cosa?)

- Alternative possibili o auspicabili a coltivare il terreno

.3 Favorire il processo di innovazione individuando:

- possibili tipologie di agricoltura/agricoltori in progressione

- passaggi di cambiamento

- soglie per ogni passaggio

- condizioni e risorse per ogni livello di cambiamento

- Indicatori di un buon risultato produttivo, economico e non solo
- Informazioni, conoscenze, capacita e risorse per il cambiamento



DALL’AGROINDUSTRIA ALLA NUOVA AGRICOLTURA COME PROCESSO DI INNOVAZIONE

IIOLT0JIMOV ITOONIS

AGROINDUSTRIA

AGRICOLTURA SOSTENIBILE

Prodotti (quali, quanti ?)

Modalita di produzione

Chi coltiva la terra ?

Saperi, competenze, apprendimento
Mercato di sbocco (dove, a chi, per farne che cosa
?)

Sistema di relazioni (quali, dove, con chi, in che
modo, per che cosa ?)

Indicatori di‘risultato positivo e negativo
(sono soddisfatto quando ? E andata male quando ?
Sono responsabile verso chi e per che cosa?)

IMOLT0JIHOV 1a JINTISNI




Ambiti e livelli di condivisione in un percorso verso la sostenibilita

Consolidamento 0 " ] |

: : i ' Tensioni sinergiche I '

+ | cambiamenti e " I : i '
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Livello sociale di condivisione di idee, pratiche, politiche




