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ideazione e progetto prototipazione e sviluppo 

Condivisione	  
di	  Idee	  

Mercato	  
della	  Terra	  

The	  
Super-‐coop	  

la	  Casse>a	  
del	  Contadino	  

il	  Pane	  
di	  NM	  

bike	  sharing	  
del	  PASM	  

altre	  idee	  

altre	  idee	  

mercato	  
etnico	  

Turismo	  di	  
Prossimità	  

Pick	  our	  	  
own	  	  

in	  farm	  

Rete	  
Distribuzione	  

Locale	  
GAS	  

ristoranK	  

orto	  
POLIMI	  

altre	  idee	  





il	  Mercato	  della	  Terra	  

Vendita	  di	  prodo0	  locali	  

tavoli	  conviviali	  

workshop	  e	  incontri	  con	  esperK	  

co-‐design:	  la	  Bancarella	  di	  Condivisione	  di	  Idee	  

Cucine	  di	  strada	  

Laboratori	  del	  Gusto	  

comunicazione	  di	  iniziaKve	  culturali	  



|| IL MERCATO DELLA TERRA 

Fabbrica	  del	  Vapore	  (26	  maggio)	  
Politecnico	  di	  Milano,	  campus	  Leonardo	  
	  
Comitato	  di	  GesKone	  
Manuale	  per	  la	  gesKone	  (e	  la	  replicazione)	  del	  servizio	  
Bancarella	  della	  Ricerca	  





La	  Casse0a	  del	  Contadino	  

Abbonamento	  alla	  Casse>a	  del	  Contadino	  

Col3vazione	  di	  ortaggi	  in	  fa7oria	  

Consegna	  nei	  PunK	  di	  Prossimità	  

2	  Test	  del	  Servizio	  

accesso	  online	  



|| LA CASSETTA DEL CONTADINO 

messa	  a	  punto	  del	  servizio	  
2	  test	  conclusi	  
nuovi	  punK	  di	  prossimità	  
sistema	  di	  prenotazione	  on-‐line	  
linee	  guida	  di	  funzionamento	  
	  
(in	  previsione)	  
Assicurare	  conKnuità	  di	  produzione	  nel	  corso	  
Diversificare	  l’offerta	  di	  prodoX	  
Elevare	  la	  qualità	  dei	  prodoX	  e	  garanKrne	  la	  salubrità	  
Valutare	  i	  cosK	  aziendali	  e	  i	  ricavi	  potenziali	  
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La	  filiera	  del	  pane	  locale	  

Vendita	  nei	  negozi	  di	  quarKere	  

Sperimentazione	  di	  varietà	  di	  grano	  da	  pane	  

Macinazione	  in	  mulino	  

Vendita	  al	  Mercato	  della	  Terra	  

Produzione	  di	  pane	  con	  il	  grano	  locale	  	  

Panificazione	  



|| IL PANE DI NUTRIRE MILANO 

(in	  previsione)	  
valutazione	  di	  sostenibilità	  di	  3	  aziende	  cerealicole	  (calcolo	  di	  indicatori	  di	  
sostenibilità)	  
analisi	  economica	  della	  filiera,	  del	  calcolo	  del	  “prezzo	  giusto”	  
protocollo	  sperimentale	  per	  una	  prova	  in	  pieno	  campo	  di	  confronto	  varietale	  
in	  o>obre	  2012	  (raccolta	  daK	  in	  estate	  2013)	  
	  

collaborazione	  con	  BIOREGIONE	  (prof.	  Bocchi/	  UNIMI):	  
domanda	  di	  pane	  nelle	  mense	  pubbliche	  di	  MILANO	  
potenziale	  offerta	  di	  frumento	  tenero	  
trasformazione	  presso	  mulini	  di	  zona	  e	  panificazione	  in	  stru>ure	  adeguate	  nel	  milanese.	  



|| IL PANE DI NUTRIRE MILANO 

produ>ori/panificatori/mulini	  coinvolK	  
Visite	  in	  campo	  
Incontri	  con	  DESR	  
Benchmarking	  e	  consumo	  pane	  a	  Milano	  +	  altri	  canali	  si	  vendita	  
Comunicazione	  (saccheX,	  roll-‐up,	  osKe…)	  



!
!

!







|| FILIERA ORTO-FRUTTA/AUTORACCOLTA 

31	  gennaio:	  prima	  riunione	  con	  i	  produ>ori	  interessaK	  
Giugno:	  visita	  guidata	  all’Az.	  Agr.	  MicheleX	  



raccolta	  casi	  studio	  



o>obre	  2011	  
Bancarella	  della	  Condivisione	  di	  Idee	  











|| FILIERA DELLA CARNE 

visite	  in	  azienda	  con	  tecnico	  
disciplinare	  di	  produzione	  





Rete	  di	  Distribuzione	  Locale	  

Vendita	  alimen3	  e	  prodo0	  locali	  

supermercato	  gesKto	  da	  parte	  dei	  clienK-‐soci	  

Lab.	  Design	  dei	  Servizi,	  POLIMI	  2011	  

accidental grocers 
Lab.	  Design	  dei	  Servizi,	  POLIMI	  2012	  

protoKpazione	  rapida	  

workshop	  proge>uale	  



|| RETE DI DISTRIBUZIONE LOCALE 

aXvazione	  Do>orato	  di	  Ricerca	  in	  Design	  (Regione	  Lombardia,	  2011-‐2014)	  

ricerca	  qualitaKva	  casi	  interessanK	  
workshop	  di	  proge>o	  per	  la	  realizzazione	  della	  RDL	  milanese	  
contaX	  con	  associazioni/a>ori	  locali	  
filiere	  interessate	  
proge>azione	  e	  avvio	  corso	  laurea	  magistrale	  







Milano,	  6	  marzo	  2012	  
POLIMI/QUT	  (prof.	  Sam	  Bucolo)	  





Milano,	  6	  marzo	  2012	  
POLIMI/QUT	  (prof.	  Sam	  Bucolo)	  



Milano,	  31	  marzo	  2012	  
FA’	  LA	  COSA	  GIUSTA	  



Milano,	  21	  aprile	  2012	  
BANCARELLA	  DELLA	  CONDIVISIONE	  IDEE	  



|| ORTO UNIVERSITARIO – POLIMI/INDACO 

Nutrire	  Milano	  +	  Human	  CiKes	  
600	  mq	  
3	  studenK	  +	  4	  docenK	  
rete	  con	  gli	  altri	  orK	  zona	  9	  
2	  workshop	  di	  co-‐design	  con	  personale	  Polimi	  e	  quarKere	  Bovisa	  



SPAZIO
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Milano,	  3	  maggio	  2012	  
WORKSHOP	  INTERNO	  CO-‐DESIGN	  



Milano,	  3	  maggio	  2012	  
WORKSHOP	  INTERNO	  CO-‐DESIGN	  



turismo	  di	  prossimità	  

Bikesharing	  di	  campagna	  

Visita	  fa>orie	  agriturisKche	  

Spesa	  in	  fa>oria	  Percorsi	  tra	  i	  monumenK	  

YES, WEEKEND! 
turismo	  fai	  da	  te	  





www.nutriremilano.it	  

Pia7aforma	  digitale	  Nutrire	  Milano	  

Informazioni	  sui	  	  servizispeciali	  

Proge>azione	  partecipata	  

Organizzazione	  e	  comunicazione	  iniziaKve	  

Informazione	  sull’	  offerta	  di	  prodoX	  e	  servizi	  

Networking,	  condivisione	  e	  convivialità	  

Mappe	  del	  territorio	  e	  delle	  fa>orie	  



www.nutriremilano.it 

sviluppo	  grafica,	  stru>ura	  
e	  contenuK	  del	  sito	  



15	  maggio	  2012	  


